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読みたい本がここにある



ダ・ヴィンチWebについて
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ダ・ヴィンチWeb 媒体概要
月間PV:6,820万
月間UU:530万
ユーザー男女比：男性47% 女性53%
※2022年3月～5月期平均

読書家、漫画読み、業界関係者から注目される

本とコミックのポータルサイト

「ダ・ヴィンチWeb」。
面白い本と最新のカルチャーに

出会うことが出来る情報サイトです。

小説、マンガから、実用書にレシピ本、ビジネス書まで。あらゆる
本をレビューやインタビューなどで紹介し、読み手の知識欲を満
たす、「本とコミックのポータルサイト」。映画やアニメをはじめ、
本から派生する各種エンタメの最新情報もお届けしています。



ユーザープロフィール

男女ともに、25歳～44歳の社会人がユーザーの6割以上。

単行本を月1冊以上購入するユーザーは92％。

電子書籍の購買意欲が高い読者も多く保有しています。
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月間PV 総計 6,820万PV スマホ：6,138万PV / PC：682万PV

月間UU 総計 530万UU スマホ：477万UU / PC：53万UU

【 PV、UU】2022年1月～3月（平均）。Google Analytics調べ
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ダ・ヴィンチWebのユーザーは、“エンタメ作品を楽しむ時間を充実させたい人“たちです。

安定した生活・収入基盤を持っている、
30~50代がメインです。

月に1冊以上本やマンガを購入し、1日に
1時間前後の読書時間を設けているユー
ザーが多い＝継続した読書習慣を持つ、
知識欲が強い人が多いです。

読書（本・マンガ）はもちろんですが、映像や音楽のサブスクリプションサービスに加入し
ていたり、ライブやレジャーなどにも興味があったりと、エンタメに関する感度が高い人で
す。読書も単体ではなく、アニメや映画、音楽といった関連度の高いコンテンツをマルチに
楽しむ、多趣味なユーザーが集まっています。

SNSサービスとしてはTwitterやYou
tubeといった、サブカルチャーとの親
和性が高いメディアの活用率が高いです

読書媒体としての活用に加え、ニュースメディ
アとしてLINEニュース、スマートニュースの
利用率が高かったり、スマホゲームを定期的に
プレイしている傾向があったりと、スマート
フォンをエンタメ時間の充実に活用している人
が多いです。

1日の読書時間 利用している動画サービス お金を使っている趣味
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ユーザープロフィール
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●X（旧Twitter）

ダ・ヴィンチWebに掲載した記事
は、すべてXでも配信中。

フォロワー数：150,639人

（2023年9月現在）

ダ・ヴィンチWebと連携しているX（旧Twitter）・読書メーター・LINE NewsやInstagram。

「本好き」が欠かさずチェックするサイト/SNSサービスを通じて、多くのユーザーが

ダ・ヴィンチWebに訪問しています。

●読書メーター

「ブックウォーカー」が運営するレ
ビュー投稿サイトで、登録ユーザー
は、およそ1,000,000人。

「レビュアー大賞」など、雑誌ダ・
ヴィンチ、ダ・ヴィンチWebと共
同施策の実績も多数。

●LINE News Digest

LINE公式アカウントでは、ダ・ヴ
ィンチWebに掲載した記事の中か
ら、注目記事をピックアップして
配信。

友だち数：1,051,963人

（2023年9月現在）

●Instagram

Instagramでは、ダ・ヴィンチ
Webに掲載された書籍を写真や
動画機能を活用して紹介。

フォロワー数：3,746人

（2023年9月現在）

ダ・ヴィンチWebと連携するメディア
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タイアップ広告メニュー
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貴社の商材・サービスに関する記事を

編集部が発信しているニュース記事と同一体裁

で配信。ユーザーに対し自然な形で情報を届けます。

【基本レギュレーション】

・素材をお預かりし、記事を制作いたします。

オリエン・撮影は行いません。

・誘導枠はTOPページにて設置します。

・タイアップの外部メディア配信はございません。

【スケジュール】

・申込期日は原則配信開始日の10日前とさせていただきます。

【備考】

・フォーマットはカスタマイズ不可となります。

・誘導枠の設置位置及び設置期間は弊社任意とさせていただきます。

・タイアップページへの誘導枠のクリエイティブは弊社にて制作予定となりま
す。

メニュー名 想定誘導期間 保証PV数 実施料金（グロス）

ニュースタイアップ 1週間～2週間 5,000 ￥500,000（税別）

※誘導期間は想定となります。PV達成状況に応じて、想定期間前に誘導が終

了する可能性がございます。

ニュースタイアップ
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ニュースタイアップ記事

LINEアカウント
(ダ・ヴィンチアカウント)内
ニュースタイアップ記事

LINEアカウント
(ダ・ヴィンチアカウント)の

提示配信面
(画像枠orテキスト枠から誘導)

＋

指定サイトへ遷移可 指定サイトへ遷移可
Ⓐ画像枠 or Ⓑテキスト枠の 
どちらか1つから誘導。(※当社任意)

ダ・ヴィンチWeb内
誘導枠

ダ・ヴィンチWeb
ニュースタイアップ掲載期間

2週間保証

ダ・ヴィンチWeb
誘導枠掲載期間

2週間保証

友だち数
1,051,963人

※2023年9月時点

LINEアカウント
提示配信回数

1回

LINEアカウント
提示配信可能日

平日
(※曜日指定可能。)

LINEアカウント
枠数

1配信につき
1社限定

想定PV数
(※ダ・ヴィンチWeb＋
LINEアカウント合計)

12,000～
15,000

PV想定

金額
(グロス/税別)

1,200,000円

申込期限 20営業日前正午

掲載レポート
タイアップページのPV数
(※ダ・ヴィンチWeb＋
LINEアカウント合計)

※取材が必要な場合は別途追加お見積もりとなります。
※素材(記事作成にあたっての画像・写真素材やテキストは
ご提供をお願い致します。
※掲載に当たって、LINEによる広告主および原稿審査があ
ります。その結果次第で、内容を一部変更して配信、
または配信不可となる可能性がございます。
※LINEアカウント提示配信面とダ・ヴィンチWeb誘導枠のク
リエイティブについては当社一任とさせていただきます。
※タイアップ記事の事前確認については原則1回となります。

誘導枠

Ⓐ
画像
枠

Ⓑテキスト枠

ニュース
タイアップ
記事

ダ・ヴィンチWebでのニュースタイアップとLINE NEWS DIGESTのダ・ヴィンチWebアカウ

ントでの配信をセットとしたメニュー。友だち数100万人以上を誇るダ・ヴィンチWebのLINE

アカウントでも配信を実施することで、ダイレクトに訴求が可能。

（配信日：月・金曜を除く週5回）

ニュースタイアップ×【LINE】DIGEST Spot for アカウントメディア
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定型フォーマットのタイアップ。

貴社の商材・サービスの詳細やポイントを

フォーマットに沿ってわかりやすくリッチに訴求。

スタンダードなタイアップメニューです。

【基本レギュレーション】

・オリエン・撮影の上、記事を制作いたします。

・著名人や作家の起用が可能です。

・誘導枠はTOPページにて設置します。

・タイアップの外部メディア配信はございません。

【スケジュール】

・申込期日は原則配信開始日の45日前とさせていただきます。

【備考】

・著名人や作家起用の場合は別途料金が発生します。

・誘導枠の設置位置及び設置期間は弊社任意とさせていただきます。

・タイアップページへの誘導枠のクリエイティブは弊社にて制作予定となりま
す。

メニュー名 想定掲載期間 保証PV数 実施料金（グロス）

フォーマットタイアップ 2週間～4週間 8,000 ￥1,000,000（税別）

※誘導期間は想定となります。PV達成状況に応じて、想定期間前に誘導が終

了する可能性がございます。

フォーマットタイアップ
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ダ･ヴィンチWeb内に貴社専用の常設ペー

ジを設け、商材・サービスに関する記事を蓄積

します。第二のオウンドメディアとして、中長

期のプロモーションが可能です。

【基本レギュレーション】

・制作する記事はニュースタイアップ記事2本、

フォーマットタイアップ記事2本、の計4本です。

・ニュースタイアップ記事は素材をお預かりし、制作します。

フォーマットタイアップ記事はオリエン・撮影の上、制作します。

・誘導枠は編集部任意にて設置します。

・外部メディア配信はございません。

【スケジュール】

・申込期日は原則配信開始日の60日前とさせていただきます。

【備考】

・制作内容によっては追加料金が発生する場合がございます。

・誘導枠の設置位置及び設置期間は弊社任意とさせていただきます。

・タイアップページへの誘導枠のクリエイティブは弊社にて制作予定

となります。

メニュー 掲載期間 想定PV
掲載料金

（グロス/税別）

マイクロサイト 4週間～
25,000

（4記事合算）
¥3,000,000～

マイクロサイト企画
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有名作家によるオリジナル小説（エッセイ）を

書き下ろし。書き下ろしたコンテンツはダ・ヴィ

ンチWebで配信するだけでなく、他メディア

への展開も可能です。
【基本レギュレーション】

・お打合せのうえテーマを設定させていただきます。

・テーマにあった作家候補を提出し、希望順をつけてお戻しいただきます。

・作家のアサインはご希望に添えない場合がございます。

・書き下ろし作品の文字数は5,000～10,000字を予定しています。

・書き下ろし作品へ商品名・サービス名・企業名の掲載は不可となります。

・書き下ろし作品の修正は不可となります。

・書き下ろし作品は広告主様のオウンドサイトへの2次利用可能です（6ヶ月）

その他、2次利用をご希望の場合はご相談ください。

・外部メディア配信はございません。

【スケジュール】

・申込期日は原則配信開始日の120日前とさせていただきます。

【備考】

・制作内容によっては追加料金が発生する場合がございます。

メニュー 掲載期間 想定PV
掲載料金

（グロス/税別）

作家書き下ろし企画 4週間 8,000～ ¥4,000,000～

①有栖川有栖さん
②海堂尊さん
③冲方丁さん

①

②

③

オリジナル小説（エッセイ）書き下ろし企画
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媒体

Google Yahoo! Facebook Instagram Gunosy SmartNews

配信面・
メニュー名

Google
ディスプレイ
ネットワーク

YDA
Yahoo!広告
ディスプレイ

広告
（運用型）

フィード
リンク広告

フィード
リンク広告

メディア
ブースト

Standard
Ads

最低申込金額
(グロス)

¥500,000～ ¥500,000～ ¥500,000～ ¥500,000～ ¥500,000～ ￥500,000～

掲載期間/回数 2週間～ 2週間～ 3週間～ 3週間～ 2週間～ 2週間～

想定誘導数/PV 6,500 PV 6,500 PV 2,000 PV 2,000 PV 6,000 PV 6,000 PV

クリック/誘導単価
(グロス)

¥77 ¥77 ¥250 ¥250 ¥83 ¥83 

タイアップPVブーストオプション参考価格 ※下記に各タイアップ記事の料金が別途発生致します

ブーストオプション一覧
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ブーストオプション（KADOKAWAメディア）
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20～40代読書好き

【ユーザー属性】
主婦・子育て層
30-40代
兼業主婦7割

料理・掃除・美容・
マネーの関心が高い

【ユーザー属性】
エンタメ好き
20～40代
女性7割

TV視聴時間が長い
月1本以上映画鑑賞

【ユーザー属性】
おでかけ好き
20-40代
ファミリー層
車所有8割

グルメの関心が高い

【ユーザー属性】
母親・祖母世代
40-50代主婦
持ち家率9割
健康志向

料理の関心が高い

商材のターゲット層に適したKADOKAWA運営メディアから
通常よりお得にタイアップ流入促進が可能です



KADOKAWAメディア ブーストオプション一覧
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媒体 毎日が発見ネット WEBザテレビジョン ウォーカープラス レタスクラブ

主要ターゲット 40～50代主婦 エンタメ好き女性 ファミリー層 30～40代主婦

配信面・
メニュー名

SPオーバーレイ レクタングル SPレクタングル オーバーレイ

掲載期間 2週間～

配信数(2週間～) 1,666,667imp 1,666,667imp 2,500,000imp 1,250,000imp

想定誘導数 2,500PV 1,667PV 2,500PV 1,875PV

想定クリック単価 ¥120 ¥180 ¥120 ¥160

ブースト限定価格 ¥500,000 → ¥300,000

※タイアップブースト掲載開始日について、ダ・ヴィンチWeb掲載以降になります。所要日数については、当社営業担当までお問い合わせください。
※上記試算表の数値は想定数値となり、保証数ではございません。予めご了承ください。



バナー広告メニュー
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広告メニュー｜ディスプレイ広告
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視認性の高いスマートフォンメニューを各種ご用意しております
タイアップ展開時のリーチ拡大に効果的です

タイアップメニューとセットのお申し込みで定価より20％割引！

【ビルボード】 【オーバーレイ】 【レクタングル】

SP中面のページ上部に
表示される視認性の高いメニュー

SP総合TOPや各ページに
追従で掲載可能なメニュー

SP総合TOPや各ページに表示
される表示領域が大きいメニュー



広告メニュー｜ディスプレイ広告

中面の最上部に掲載されるインパクトのあるリッチメニュー

SPビルボード

入稿内容

・画像：横320×縦180pix (100KB以内) ※jpeg・gif
・動画：アスペクト比：16:9

ビットレート：映像＋音声 1Mbps以内、ファイルサイズ：30MB以内、
動画の長さ ：30秒以内
【フォーマット】
ファイル形式：mp4、動画コーデック：H.264、音声コーデック：AAC
※デフォルト音声OFF

・リンク先URL(全バナー共通)

備考

※申込期限は8営業日前、入稿期限は5営業日前までとなります。

※想定CTRは枠全体の平均であり、クリエイティブ等により変動します。

※ページデザインは予告なく変更する可能性がございます。

※デバイス別レポートはお出ししておりません。

■掲載イメージ

配信タイプ インプレッション保証

配信料金
セグメントなし・1種：0.1円/imp
※動画の場合は＋0.05円/impとなります

セグメント
地域(地方単位)
北海道・東北/関東/中部/関西/中国・四国/九州・沖縄

出稿金額 300,000円～

配信期間
1週間から1か月間を自由設定
平日12時頃配信開始、平日休日問わず12時配信終了
(12時以外の開始・終了時刻をご希望の場合はお問合せください。)

想定CTR 0.05%

SPビルボード
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広告メニュー｜ディスプレイ広告

SP総合TOPや各ページに追従で掲載可能なメニュー

SPオーバーレイ
■掲載イメージ

入稿内容

横320×縦100pix (100KB以内)
※jpeg・gif

・リンク先URL(全バナー共通)

備考

※申込期限は8営業日前、入稿期限は5営業日前までとなります。

※想定CTRは枠全体の平均であり、クリエイティブ等により変動します。

※ページデザインは予告なく変更する可能性がございます。

※デバイス別レポートはお出ししておりません。

配信タイプ インプレッション保証

配信料金 セグメントなし・1種：0.3円/imp

セグメント
地域(地方単位)
北海道・東北/関東/中部/関西/中国・四国/九州・沖縄

出稿金額 300,000円～

配信期間
1週間から1か月間を自由設定
平日12時頃配信開始、平日休日問わず12時配信終了
(12時以外の開始・終了時刻をご希望の場合はお問合せください。)

想定CTR 0.5％

SPオーバーレイ
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広告メニュー｜ディスプレイ広告

SP総合TOPや中面ページに表示される視認性の高いメニュー

SPレクタングル
■掲載イメージ

入稿内容

・画像：横300×縦250pix (100KB以内) ※jpeg・gif
・動画：アスペクト比：16:9（下部にCTAボタン領域を表示）

ビットレート：映像＋音声 1Mbps以内、ファイルサイズ：30MB以内
動画の長さ ：30秒以内
【フォーマット】
ファイル形式：mp4、動画コーデック：H.264、音声コーデック：AAC

・リンク先URL(全バナー共通)

備考

※申込期限は8営業日前、入稿期限は5営業日前までとなります。

※想定CTRは枠全体の平均であり、クリエイティブ等により変動します。

※ページデザインは予告なく変更する可能性がございます。

※デバイス別レポートはお出ししておりません。

配信タイプ インプレッション保証

配信料金
セグメントなし・1種：0.2円/imp
※動画の場合は＋0.05円/impとなります

セグメント
地域(地方単位)
北海道・東北/関東/中部/関西/中国・四国/九州・沖縄

出稿金額 300,000円～

配信期間
1週間から1か月間を自由設定
平日12時頃配信開始、平日休日問わず12時配信終了
(12時以外の開始・終了時刻をご希望の場合はお問合せください。)

想定CTR 0.2%

SPレクタングル
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タイアップ広告事例
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ポッカサッポロ 様 「冬物語」

『私の冬物語 川柳コンテスト』
CPサイト（ポッカサッポロHP内

）

ダ・ヴィンチWeb内
でCP告知記事を掲載

羽田さんが
応募作品を
審査及び総評

【企画概要】
ポッカサッポロ飲料「冬物語」の30周年のキャンペーンの一環で、「私の冬物語」と題した川柳を募集。
募集した川柳の審査員として、芥川賞作家「羽田圭介さん」をアサインし、キャンペーンの告知から、審査、結果発表まで
を展開した。

【ダ・ヴィンチＷｅｂで実施したこと】
キャンペーン告知記事、コンテスト結果記事の掲載／作家、羽田圭介さんのブッキング

ダ・ヴィンチWeb、ポッカサッポロHPで受賞作品及び
羽田さんのコメントを掲載

ダ・ヴィンチWeb事例
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キリンビール 様 「一番搾り」

【企画概要】
キリンビール「一番搾り」の商品PRのため、人気の声優を起用して、インタビュー記事を掲載。インタビュー記事はLINENEWSのダ
・ヴィンチWebページ
でも配信。

【ダ・ヴィンチWebで実施したこと】
インタビュー記事1本 ／LINEダイジェストスポット配信

声優 飯田里穂

声優 May’n

声優 東山奈央

ダ・ヴィンチWeb事例
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アサヒビール 様 「ブラックニッカ」

①対談
書評家・杉江さんと新
井さんのウイスキーをテ
ーマにした対談記事

【企画概要】
アサヒビール飲料「ブラックニッカ」の限定商品「ナイトクルーズ」発売のプロモーション。ウイスキ
ーを片手に読書という航海に出よう。というテーマのもと、特集ページを制作。特集内ではウイスキー
航海、読書に関連する記事を制作。

【ダ・ヴィンチWebで実施したこと】
特集ページ新設し、関連記事を5本格納／杉江松恋さん（書評家）、新井見枝香さん（書店員）、
三宅香帆さん（書評家）、朝井麻由美さん（コラムニスト）のブッキング／Twitterキャンペーンの実施

特集ページ

②イベントレポート
商品発表会のレポー
ト記事。イベントには
編集長・杉江さんも登
壇

③書評×3本
三宅さん、新井さん、
朝井さんが商品テーマ
である「航海」をテーマ
に選書し、それぞれ書
評記事を掲載

① ② ③

■イベント
新商品発表会を兼
ねたリアルイベン
トを開催

■SNS
Twitterにて相互フォ
ロー＆リツイートCP
を実施

ダ・ヴィンチWeb事例
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ダ・ヴィンチWeb事例

焼酎蔵薩摩濱田屋伝兵衛様 焼酎「薩摩 赤兎馬」
【企画概要】
焼酎「薩摩 赤兎馬」のプロモーションとして、「赤兎馬で読書する」をテーマに特集ページを制作。
特集内では焼酎好きの作家へのインタビュー、赤兎馬をテーマにした描き下ろしマンガを制作。

【ダ・ヴィンチWebで実施したこと】
特集ページを制作し、関連記事を10本格納／千早茜さん、本谷有希子さんをはじめとした作家５名のブッキング、マキヒロチさんを
はじめとしたマンガ家４名のブッキング、赤兎馬紹介記事の制作。

特集ページ マキヒロチさんの描き下ろしマンガ 作家インタビュー



ダ・ヴィンチWeb事例

北海道庁様 「HOKKAIDO LOVE! ひとめぐり号」
【企画概要】
JALとJR北海道がタッグを組んで生まれた、一つの列車で北海道を“ひとめぐり”する貸切周遊列車「HOKKAIDO LOVE! ひとめぐり号
」のプロモーションを目的に、釧路市出身で同市の観光大使も務める、作家の桜木紫乃さんにコースの一部を体験してもらい、記事化
。ご自身が生まれ育った北海道の思い出と、今回の貸切周遊列車の旅で見つけた新たな北海道の魅力を語ってもらった。

【ダ・ヴィンチWebで実施したこと】
桜木紫乃さんのブッキングおよびアテンド、記事制作

写真も豊富に織り交ぜ、観光スポットごとに桜木さんのコメントを織り交ぜながら
ご紹介。ダ・ヴィンチWebが手掛ける事で、単なるPR記事ではなく、桜木さんの著
作と北海道という場所の関係性が色濃く感じられる「周遊記」に仕上がった。



アマゾンジャパン 様 「プライムビデオ」

【企画概要】
アマゾン プライムビデオの年末年始キャンペーンの一環として、年末年始に観るべきおすすめアニメをアニメ好きタレントが紹介。
インタビュー風景は動画でも撮影され、SNSやYoutubeを使って、拡散。

【ダ・ヴィンチWebで実施したこと】
よゐこブッキング／対談記事（本誌転載）を掲載／Twitterオーガニック投稿／動画監修

ダ・ヴィンチ本誌掲載の対談
記事をダ・ヴィンチWebに転
載。対談時に模様は動画に
も編集

ダ・ヴィンチWeb事例

25



東映 様 「サイレント・トーキョー」

Twitterにて
オーガニック
投稿し、記事
へ誘導

【企画概要】
東映「サイレント・トーキョー」の公開にあわせて、キャストによる鼎談記事を掲載。ダ・ヴィンチWeb
記事内やTwitter内にて予告編動画を埋め込むことで、動画による作品紹介を実施。

【ダ・ヴィンチWebで実施したこと】
キャスト鼎談記事（本誌転載）を掲載／Twitterオーガニック投稿×2

Twitterにて、予告編動画を埋め込み

ダ・ヴィンチ本誌掲載のキャス
ト鼎談をダ・ヴィンチWebに
転載。記事内に映画の予
告編動画の埋め込みも実
施

ダ・ヴィンチWeb事例
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ダ・ヴィンチWeb事例

東映様 映画『牛首村』

雑誌

WEB
【企画概要】
映画『牛首村』のプロモーションを、雑誌・WEBで
展開。雑誌には主演Kōki,さんのインタビューを掲載
し、Webではメインターゲットである10~20代にア
プローチすべく、YouTube・TikTok・ダ・ヴィンチ
Webにてプロモーションを実施しました。

心霊系Youtuberの「クリップストア」にアサインし
、心霊スポットで動画を撮影。クリップストアの
Youtube・TikTok・Twitter公式アカウントで配信後
、ダ・ヴィンチWebではインタビューとともに
Youtube動画を埋め込んだ記事を配信。

 【YouTube】
Youtuberクリップストアと
心霊スポットにて動画撮影。
自身の公式アカウントで配信し
114,873回の再生回数を記録。
（3/8現在）
https://www.youtube.com/
watch?v=7wA-mG2elxc

▲【ダ・ヴィンチWeb】
クリップストアのインタビューを掲載。記事
には上記YouTube動画を埋め込み、誘
導。
https://ddnavi.com/interview/931202/a/

▲【TikTok】
クリップストア公式アカウントで
YouTubeに誘導する動画＆ダンス
動画を配信。それぞれ600いいね、
1254いいねを獲得。
（3/8現在）
https://www.tiktok.com/@clipstore.j
p/
video/7063374837783219458?is_
copy_url=1&is_from_webapp=v1

主演Kōki,さんのインタビューを掲載（４C４P）

https://www.youtube.com/watch?v=7wA-mG2elxc
https://www.youtube.com/watch?v=7wA-mG2elxc
https://ddnavi.com/interview/931202/a/
https://www.tiktok.com/@clipstore.jp/video/7063374837783219458?is_copy_url=1&is_from_webapp=v1


WOWOWプラス 様 「シネフィルWOWOW」

【企画概要】
シネフィルWOWOWの特別番組「世界がふり向くアニメ術」で名作アニメが放送されることとになり、各作品の放送日にあわせて、
関連記事を制作、番組視聴へ誘導する

【ダ・ヴィンチWebで実施したこと】
番組リリース記事1本／作品関連記事3本

特別番組リリース記事 ルパン三世関連記事 銀河鉄道999関連記事 ガンダム関連記事

ダ・ヴィンチWeb事例
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博報堂DYミュージック＆ピクチャーズ様 「SHIROBAKO」

【企画概要】
人気アニメ『SHIROBAKO』の劇場版公開タイミングで雑誌『ダ・ヴィンチ』で裏表紙＆中面特集タイアップを制作。
同時にダ・ヴィンチWebでも『SHIROBAKO』の特集ページを作り、誌面特集の記事を転載配信。
コンテンツを有効活用し、ユーザーへのリーチを最大化させた。

【ダ・ヴィンチWebで実施したこと】
誌面特集タイアップの調整＆ディレクションおよびダ・ヴィンチWebの記事配信。

裏表紙＆中面特集タイアップを制作 ダ・ヴィンチWebで特集展開

ダ・ヴィンチWeb事例
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MAGES様 「ダンジョンに出会いを求めるのは間違っているだろうか インフィニット・コンバーテ」

【企画概要】
人気アニメ『ダンジョンに出会いを求めるのは間違っているだろうか』のゲームのプロモーションを目的とした特集記事を制作。

【ダ・ヴィンチWebで実施したこと】
特集ページの制作。アニメキャスト・主題歌アーティストへのインタビュー。
アニメキャストのゲームのプレイ体験記事の制作。

アニメの主要キャストのインタビュー並びに、
キャストに実際にゲームをプレイしてもらった体験記事を同時配信することで、
原作ファンへゲームの訴求を確実におこなった。

ダ・ヴィンチWeb事例
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U-NEXT 様 「次にくるマンガ大賞」特別協賛

【企画概要】
ダ・ヴィンチとニコニコで共催するユーザー参加型のマンガ賞「次にくるマンガ大賞」。2014年の創設から毎年賞の規模を拡大し、
今ではテレビをはじめ各メディアが注目するマンガ賞に！

【ダ・ヴィンチWebで実施したこと】
2018年に、電子書籍に力を入れ始めていたU-NEXTに賞の「特別協賛」を提案。2021年まで3年連続で特別協賛を実現。
賞のホームページのバナーをはじめ、サービス名を冠した特別賞の提供などを行い、Win-Winの関係性を築いた。

次にくるマンガ大賞 発表会
ニコニコ生放送・Twitterライブ放送で
100万人超が視聴。

サービス名を冠した特別賞
U-NEXT賞

ダ・ヴィンチWeb事例

31



ビーグリー 様 「まんが王国」

【企画概要】
電子書店「まんが王国」のPRのため、インタビュー連載企画を実施。マンガ好きで知られ、SNS人気もある声優の斉藤朱夏さんをアサ
イン。「まんが姫」に扮してもらい、マンガにまつわるインタビュー記事を制作。単発ではなく連載（全６回）でおこなうことにより
、ユーザーへのリーチが広がり、「まんが王国」のサービス自体の認知を高めることに成功した。

【ダ・ヴィンチWebで実施したこと】
連載ページ制作／インタビュー記事６本／声優・斉藤朱夏さんのブッキング

インタビュー記事連載ページ
（全６回の連載企画）

インタビューでは斉藤さんが好きなマンガを紹介
まんが王国の書誌ページへ誘導。
まんが王国内では、連動したキャンペーン施策も実施。

記事のTwitter投稿はご本人にも
告知にご協力いただき、多いもので
は55万imp超を記録した。

ダ・ヴィンチWeb事例
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ワコム 様 「ペンタブレット」

【企画概要】
ペンタブレットの認知拡大を目的に、SNSで人気の漫画家・吉谷光平さんのインタビュー記事を制作。マンガを描くのに愛用している
ペンタブレットのお話や、デジタルでのマンガ制作におけるメリットについて語ってもらった。

【ダ・ヴィンチWebで実施したこと】
インタビュー記事1本 ／ SNSで人気の漫画家のブッキング

吉谷さんの仕事場で実際にペンタブレットを使用してもらい撮影。

ダ・ヴィンチWeb事例
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